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СОВЕТ НАРОДНЫХ ДЕПУТАТОВ

РОССОШАНСКОГО  МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА

ВОРОНЕЖСКОЙ ОБЛАСТИ

РЕШЕНИЕ
3 сессии
от  30 октября 2013 года  № 28
                 г. Россошь

О внесении изменений в решение Совета 

народных депутатов Россошанского

муниципального  района «Об утверждении

Положения о наружной рекламе и информации

на территории Россошанского  муниципального

района Воронежской области»
 
  В соответствии с  Федеральным законом Российской Федерации от 6 октября 2003г. № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» Совет народных депутатов Россошанского муниципального района 

                                                                 РЕШИЛ:

1. Внести следующие  изменения в приложение к решению Совета  народных депутатов Россошанского района  «Об утверждении  Положения о наружной рекламе и информации на территории Россошанского  муниципального района Воронежской области» от 27.07.2011г. № 294:
1.1. В разделе 1:

- в пункте 1.3 после слов «установка» дополнить словами «и эксплуатация»;
- пункты 1.4 и 1.5 исключить;

 - изменить соответственно нумерацию пунктов с 1.6, 1.7, 1.8 на 1.4, 1.5, 1.6.
          1.2.    В разделе 2 в пункте 2.1:

- в абзаце втором и третьем после слов «на установку» дополнить словами «и эксплуатацию»;
- абзацы пятый и шестой исключить;

-дополнить абзацем следующего содержания: « Отдел по управлению муниципальным имуществом, земельным ресурсам и землеустройству осуществляет работу по:

- учету доходов от эксплуатации рекламных конструкций  и поступления госпошлины за разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций;

- учету, хранению и мониторингу договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций; 
- взаимодействие с уполномоченной организацией по демонтажу рекламных конструкций.».
1.3.   В разделе 3 в п.3.2 абзац четвертый исключить.
        1.4. В разделе 3 пункт 3.5.1 дополнить подпунктами следующего содержания:

        «3.5.1.1. Организации, индивидуальные предприниматели осуществляют размещение информационных конструкций и вывесок, на плоских участках фасада, свободных от архитектурных элементов, в пределах площади внешних поверхностей объекта, соответствующей занимаемым данными организациями, индивидуальными предпринимателями помещениям.
         Информационные конструкции (вывески) размещаются не выше линии второго этажа.
        3.5.1.2.  Конструкция вывесок может быть расположена параллельно к поверхности фасадов объектов и (или) их конструктивных элементов (настенные конструкции) либо перпендикулярно к поверхности фасадов объектов и (или) их конструктивных элементов (консольные конструкции).

 Настенные конструкции размещаются над входом или окнами (витринами) помещений, указанных в абзаце втором пункта 3.5.1.1. настоящих Правил. Высота информационного поля настенной конструкции не должна превышать 0,5 м.

 Консольные конструкции размещаются у арок, на границах и внешних углах зданий, строений, сооружений, а также в местах архитектурных членений фасада. Расстояние между консольными конструкциями, расположенными последовательно в одной горизонтальной плоскости фасада, не может быть менее 10 м. Консольная конструкция не должна выступать от плоскости фасада более чем на 1 м. Расстояние от уровня земли до нижнего края консольной конструкции должно быть не менее 2,5 м.

 На фасадах объектов культурного наследия, выявленных объектов культурного наследия, размещаются вывески только в форме настенных конструкций, состоящих исключительно из отдельных объемных символов высотой не более 0,5 м, или консольных конструкций из декоративных элементов, в том числе с организацией внутренней подсветки, с габаритами не более 0,5 м x 0,5 м. Настенная конструкция не должна выступать от плоскости фасада более чем на 0,2 м.

           3.5.1.3. Вывеска может состоять из информационного поля (текстовая часть) и декоративно-художественного элемента.

 Высота декоративно-художественного элемента не должна превышать высоту текстовой части вывески более чем в два раза.

 Элементы одного информационного поля (текстовой части) вывески должны иметь одинаковую высоту и глубину.

           3.5.1.4. На информационной конструкции (вывеске) может быть организована подсветка.

 Подсветка вывески должна иметь немерцающий, приглушенный свет, не создавать прямых направленных лучей в окна жилых помещений.

           3.5.1.5. При размещении информационных конструкций (вывесок), не допускается перекрытие оконных и дверных проемов, а также витражей и витрин.

 Запрещается размещение вывесок:

 а) на фасадах многоквартирных домов в границах жилых помещений;

 б) на кровлях, лоджиях и балконах многоквартирных домов;

 в) на архитектурных деталях фасадов объектов (в том числе на колоннах, пилястрах, орнаментах, лепнине).

           3.5.1.6. Максимальный размер вывесок, в форме настенных конструкций, размещаемых организациями, индивидуальными предпринимателями на внешних поверхностях зданий, строений, сооружений (кроме крыши), не должен превышать:

 — 0,5 м — по высоте;

 — 60% от длины фасада, соответствующей занимаемым данными организациями, индивидуальными предпринимателями помещениям, — по длине, но не более 10 м.

  В случае если в здании, строении, сооружении располагается несколько организаций, индивидуальных предпринимателей, вывески на внешних поверхностях указанных объектов размещаются в один высотный ряд по средней линии вывесок (на одном максимальном уровне, высоте в соответствии с пунктом            

3.5.1.1. настоящих Правил), но не выше линии второго этажа.».
1.5. В разделе 4  пункт  4.1.1. дополнить подпунктами следующего содержания:                

«4.1.1.1. Сити-форматы - двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций сити-формата не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Рекламные конструкции сити-формата должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. 
 4.1.1.2.Тумбы и пиллары - рекламные конструкции малого формата с внутренним подсветом, имеющие две или  три внешние поверхности с информационными полями размером не более 1,4 м x 3 м для размещения рекламы. При установке тумб общая высота конструкции не должна превышать 3,8 м.

Площадь информационного поля рекламной конструкции тумб определяется общей площадью трех их сторон. Фундаменты тумб не должны выступать над уровнем земли. Тумбы должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.1.1.3. Сити-борды - рекламные конструкции среднего формата с внутренним подсветом, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы. Состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 2,4 м x 1,8 м или 3,7 x 2,7 м. Фундамент сити-борда не должен выступать над уровнем земли. Сити-борды должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.1.1.4. Щиты 6 x 3 м - щитовые рекламные конструкции среднего формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Щиты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля размером 6 x 3 м или 4 х3 м. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон. Количество сторон щита не может быть более двух. Фундамент щита не должен выступать над уровнем земли. В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение с частичным заглублением фундамента на 0,1-0,2 м при наличии бортового камня или дорожных ограждений. При этом они должны быть декоративно оформлены по согласованию органом архитектуры поселения. Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Щиты могут быть  оборудованы внутренним или внешним подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

4.1.1.5.Суперборды - щитовые рекламные конструкции большого формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Суперборды состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Суперборды должны иметь внутренний или внешний подсвет. Размер одной стороны информационного поля суперборда составляет 12 x 4 м. Площадь информационного поля суперборда  определяется общей площадью их сторон. Количество сторон у супербордов  не может быть более трех. Фундамент суперборда  не может выступать над уровнем земли. Суперборд  выполненный в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону.».
1.6.  В разделе 4 пункт 4.1 дополнить подпунктами  следующего содержания: «4.1.11. Рекламные конструкции на остановочных павильонах - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне составляет 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций на остановочных павильонах не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. Рекламные конструкции на остановочных павильонах должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
4.1.12. Афишные стенды - рекламные конструкции малого формата с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,8 x 1,75 м. Площадь информационного поля афишного стенда определяется общей площадью его сторон. Фундамент афишного стенда допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем земли, и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну афишного стенда. Афишные стенды не имеют подсветки.

Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий.».

1.7.  В разделе 4 пункт 4.2.1 дополнить абзацами следующего содержания: «В случае установки выносного штендера  не связанного с землей, строениями и сооружениями,  положения о получении разрешения на установку и эксплуатацию и заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции по результатам проведения торгов, не применяются.

Однако в случае, если штендер располагается стационарно, то есть прочно связан с землей, зданиями, строениями и сооружениями (т.е. объектами недвижимого имущества) и не предназначен для перемещения, такой штендер признается рекламной конструкцией и, соответственно, его размещение должно осуществляться с учетом требований статьи 19 Федерального закона «О рекламе».».
      1.8. В разделе 5 в п. 5.3.1. слова «и требованиям ГОСТ 52044-2003.»-исключить.
      1.9. Радел 6 дополнить пунктами  следующего содержания:
      «6.1. Установка рекламных конструкций осуществляется на основании разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, при наличии действующего договора между собственником недвижимого имущества, на котором предполагается установка рекламной конструкции, и рекламораспространителем.

        6.2. Договор на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на имуществе Россошанского муниципального района, а также на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, заключается с победителями торгов (конкурсов или аукционов) на право заключения соответствующих договоров.

        6.3. После утверждения схемы размещения рекламных конструкций торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, а также на зданиях и ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности Россошанского муниципального района и  земельных участках государственная собственность на которые не разграничена,  проводятся только в отношении рекламных конструкций, указанных в данной схеме.

6.4. По договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на победителю торгов за плату предоставляется возможность установить и эксплуатировать рекламную конструкцию в целях распространения рекламы на земельных участках и другом имуществе Россошанского муниципального района, а также на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена. Размер платы по договору определяется на основании протокола, составленного по итогам проведения торгов.».
1.10. Раздел 8  изложить в новой редакции:
«8.1. Демонтаж рекламных конструкций, установленных без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции либо после аннулирования разрешения или признания его недействительным, в том числе по причине внесения изменения в схему размещения рекламных конструкций, в результате которого место размещения ранее установленной рекламной конструкции перестало соответствовать указанной схеме, либо эксплуатируемых без договора (самовольное размещение),  производится владельцем рекламной конструкции,  либо, если собственник рекламной конструкции не выявлен, собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, за исключением случаев присоединения рекламной конструкции к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, за свой счет по предписанию администрации Россошанского муниципального района, с последующим благоустройством территории и восстановлением фасада в том виде, который был до установки конструкций, и с использованием аналогичных материалов и технологий в течение месяца со дня выдачи предписания.

8.2. При невыполнении предписания, указанного в пункте 8.1 настоящего Положения, либо, если собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, не выявлен, рекламная конструкция подлежит принудительному демонтажу в установленном порядке.

8.3. Хранение демонтированных рекламных конструкций, размещенных с нарушением настоящих Правил, производится в течение не более одного месяца со дня демонтажа с составлением акта вывоза материальных ценностей и акта передачи их на хранение.
8.4. После оплаты рекламораспространителем затрат, связанных с демонтажем, транспортировкой и хранением, демонтированные рекламные конструкции в установленном порядке возвращаются владельцам.

8.5. Работы подрядной организации по демонтажу, вывозу, складированию и утилизации рекламных конструкций оплачиваются из средств бюджета муниципального района по соответствующим статьям расходов с последующим возмещением затрат в установленном порядке рекламораспространителем.
8.6. Расходы на выполнение работ по принудительному демонтажу подлежат возмещению за счет рекламораспространителя по требованию администрации Россошанского муниципального района.

8.7. В случае внесения изменения в Схему размещения рекламных конструкций, в результате которого место размещения ранее установленной рекламной конструкции перестало соответствовать указанной схеме и разрешение на установку и эксплуатацию такой рекламной конструкции было признано недействительным, рекламораспространителю выплачивается компенсация в размере, установленном федеральным законодательством.».
         1.11. Изменить  нумерацию радела 9 на 10.

         1.12.  Дополнить разделом 9 следующего содержания:

         «9. Схема размещения рекламных конструкций Россошанского муниципального  района.
9.1. На основании настоящего Порядка разрабатывается Схема размещения рекламных конструкций, размещаемых на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности Воронежской области или муниципальной собственности. Общая Схема размещения рекламных конструкций состоит из отдельных соединяющихся и согласующихся между собой схем по отдельным участкам территорий района ( карт населенных пунктов, участков улиц, и т.д.). Схемы размещения рекламных конструкций определяют места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах. Схемы размещения рекламных конструкций должны соответствовать документам территориального планирования и обеспечивать соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, градостроительных норм и правил, требований безопасности и содержать карты размещения рекламных конструкций с указанием типов и видов рекламных конструкций, площади информационных полей и технических характеристик рекламных конструкций.

9.2. Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в неё изменения подлежат предварительному согласованию с уполномоченным органом исполнительной власти соответствующего Воронежской области в порядке, установленном порядке  и утверждаются   постановлением администрации Россошанского района и согласовываются в установленном порядке. 
9.3. Схемы размещения рекламных конструкций являются открытыми и общедоступными, подлежат обязательному опубликованию в порядке, установленном законодательством.».
 2. Опубликовать настоящее решение в газете «Россошанский курьер».

3. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на главу Россошанского муниципального района Сисюка В.М. и главу администрации Россошанского муниципального района Алейника И.Г.
 Глава Россошанского
муниципального района                                                      
                              В.М. Сисюк
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